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Exemple d’outils de sensibilisation développés dans  le cadre du 
projet « à la Bricarde je consomme malin ! » 

 
 
 
 
 

·  Supports de communication 
 
 
 
 
 
 
 

        Logo du projet  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Affiche du projet, diffusée dans les lieux publics  
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Tract d'information recto verso (pour le mois de se ptembre 2005) 

 
 
 

 
 

 
Exemples de titres et messages d'accroches traduits  en plusieurs langues (ici en 
turque et en arabe) 
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·  Film «  Echos d’économies »  

 
Pochette du film 
 

Eduquer à la consommation par l’image 
 
Anamorphose est une structure associative engagée dans la réalisation et la recherche en 
audiovisuel. Depuis deux ans, Anamorphose et Ecopolenergie travaillent au développement du 
rôle de l’image dans le domaine de l’environnement. Ainsi en 2004, à l’occasion des 8e 
Rencontres Régionales de l’Education à l’Environnement organisées par le GRAINE PACA et 
ayant pour thème la consommation, ces deux structures ont co-animé un atelier croisant image 
et environnement. Son intitulé étant « voir, se faire voir ou se faire avoir : consommation 
d’images et images de consommation », cet atelier fut orienté autour du rôle du média 
audiovisuel dans la consommation ainsi que de l’éducation à l’image. 

 
Suite à l’intérêt porté par l’intervention d’Anamorphose, Ecopolenergie a souhaité poursuivre 
cette réflexion sur l’utilisation du média audiovisuel comme outil pertinent dans l’éduc ation 
à l’environnement  et a proposé de mener une expérimentation dans le cadre du projet mené 
sur la Bricarde. Un film de 13 minutes, Echos d’économies , a été réalisé. Dans ce DVD, les 
habitants du quartier témoignent de leurs pratiques d’économies d’eau et d’énergie. Ce film a 
été très bien reçu, aussi bien par les habitants que par les institutions. Au moment de dresser 
un bilan, il nous apparaît avec évidence que l’image est particulièrement efficace pour 
sensibiliser les habitants : le tournage du film a permis l’implication, la mobilisation et la 
valorisation des locataires.  
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·  L'exposition interactive : lieu d'information et d' échange. 
Exemple d'ateliers interactifs 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Entrée du lieu d'échange et d'exposition, sur la pl ace du marché de la Bricarde. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
Dans l’exposition, des ateliers sont dédiés à chaqu e pièce de l’appartement. Ici, la 
salle de  bain : un atelier permet de comparer la c onsommation en eau (et le coût) 
d’un bain et d’une douche. 
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Atelier pour  tester la consommation de ses   
appareils électriques 

 
 

 
Atelier cuisine : pensez au  
couvercle sur vos casseroles ! 
 
 
 
 

 
 
Salon de visionnage du film "Échos d’économies" et atelier veilles. À droite : 
détail des témoins de veille commutable et affichag e de la consommation 
correspondante. 
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Ateliers sur l'éclairage : comparaison de consommat ion et d'échauffement de 
lampe classique, à économie d'énergie et halogène. 
 
 
 

 
 
Bulletin d'engagement favorisant le passage à l'act e des visiteurs.  


